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1. Introducción

La evolución de la Pediatría ha ido pareja a la implantación de las
especialidades que han conseguido un alto nivel de profesionalización. 

Sin embargo, por diferentes motivos, esta labor se está realizado sin el
reconocimiento oficial de las especialidades pediátricas.

La Asociación Española de Pediatría, conscientes 
de la necesidad de ese reconocimiento, 
ha elaborado un documento único hasta el momento:  

EL LIBRO BLANCO DE LAS ESPECIALIDADES PEDIÁTRICAS

Un manual que proporciona una información detallada sobre
cuál es la situación actual de las especialidades pediátricas en nuestro país. 

El Libro Blanco muestra con datos empíricamente demostrables el papel 
fundamental del especialista pediátrico en el cuidado del niño, 
apoyando así las reivindicaciones de los pediatras. 
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2. Campaña ‘No es lo Mismo’

LA ASOCIACIÓN ESPAÑOLA DE PEDIATRÍA PONE EN MARCHA LA CAMPAÑA DE 
CONCIENCIACIÓN NO ES LO MISMO.

UNA INICIATIVA PARA SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE LAS 
ESPECIALIDADES PEDIÁTRICAS Y SU IMPACTO POSITIVO SOBRE LOS 

RESULTADOS DE SALUD EN LA POBLACIÓN INFANTIL

Lema de la campaña: ‘NO ES LO MISMO’
Porque…
… en cada etapa de la vida se necesitan unos cuidados específicos 
y profesionales específicamente formados para administrarlos
… en España ya existen especialistas cualificados para atender 
la patología infantil
… sólo con asistencia pediátrica especializada se puede 
garantizar la máxima eficacia y calidad en la atención y tratamiento 
de la población infantil
… enfermedades como el cáncer o un proceso alérgico 
no se comportan de la misma manera en un niño que en una persona adulta
… los niños tienen derecho a recibir la mejor atención que podamos darles
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3. Objetivos de la campaña

• DAR A CONOCER Y CONCIENCIAR ACERCA DE LA LABOR DEL ESPECIALISTA 
PEDIÁTRICO

• IMPACTAR A GRUPOS DE INTERÉS: administraciones sanitarias

• CREAR UNA CORRIENTE DE OPINIÓN POSITIVA ENTRE LA POBLACIÓN sobre 
la importancia de la especialidad pediátrica y su resultado en la calidad de la 

asistencia pediátrica

• GENERAR UNA MOVILIZACIÓN SOCIAL entre los pediatras y la población en 
general, a favor del papel del Pediatra especialista y su impacto positivo en la 

salud del niño y adolescente
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4. Mensajes a comunicar

• No es lo mismo la atención y conocimiento de un especialista pediátrico, que 
la de un especialista de adulto

• Aunque parezcan iguales, los resultados asistenciales demuestran que No son 
lo mismo un especialista de adultos que uno pediátrico

LA ASISTENCIA DE LOS NIÑOS Y ADOLESCENTES POR PEDIATRAS ES LA ACTUACIÓN 
MÁS EFICIENTE  Y COSTE‐EFECTIVA

LOS ESPECIALISTAS PEDIÁTRICOS CONTRIBUYEN AL LOGRO DE LOS MEJORES 
ESTÁNDARES DE SALUD PARA LOS NIÑOS

EL ESPECIALISTA PEDIÁTRICO SE FORMA PARA ATENDER LAS NECESIDADES MÉDICAS 
DE LA PATOLOGÍA INFANTIL

LA ASOCIACIÓN ESPAÑOLA DE PEDIATRÍA DEMANDA EL RECONOCIMIENTO OFICIAL 
DE LAS ESPECIALIDADES PEDIÁTRICAS
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5.- Imagen de la campaña

•Trasladar los mensajes sobre la importancia de las especialidades pediátricas a la 
población no es fácil.

•Por ello, con el fin de resultar atractivo y despertar interés social, la campaña 
plantea un JUEGO DE PALABRAS con una selección que, aunque a la vista sean 
idénticas, tendrán un sentido completamente diferente según el contexto. 

A modo de ejemplo se utilizarán imágenes que comparten el mismo término pero 
que difieren en el significado. 
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6.- Actividades de la campaña

1.- MICROSITE EN LA PÁGINA WEB DE LA 
AEP: http://www.aeped.es/noeslomismo/

El site tiene un carácter “reivindicativo”
para sensibilizar e implicar a los 

pediatras, profesionales sanitarios, 
asociaciones de pacientes, padres y en 
general a los ciudadanos en la defensa 

por el reconocimiento de las 
especialidades pediátricas.

Además de información, se 
solicita la adhesión a la 

iniciativa.
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6.- Actividades de la campaña

2.- DIFUSIÓN A TRAVÉS DE LAS PÁGINAS WEB 
DE LAS SOCIEDADES REGIONALES Y 
ESPECIALIDADES: a través de un banner colgado 
en las páginas web que dirige al microsite de la 
campaña (dos formatos).

Se remitiría a los webmaster de cada web los 
materiales para poder incluir este acceso a través 
de sus páginas web. Asimismo, se enviará el 
material de prensa para que puedan incorporarlo 
en las web.
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6.- Actividades de la campaña

3.- ENCUENTROS INSTITUCIONALES: de las directivas de las sociedades regionales 
de la AEP con los consejeros de Sanidad de las distintas Comunidades Autónomas 
para darles a conocer las reivindicaciones del colectivo de Pediatría y entregarles el 
Libro Blanco de las Especialidades Pediátricas.

4.- MEDIOS DE COMUNICACIÓN OFFLINE:
Tribunas de opinión para publicar en medios tanto de ámbito nacional como 

regional

Carta al director de asociaciones de pacientes.



www.plannermedia.com© Planner Media  - 2011

6.- Actividades de la campaña

5.- REDES SOCIALES: la campaña ya se está
difundiendo en el entorno de la web 2.0, 
fundamentalmente a través de dos canales: 
Twitter (@aepediatria/@AEP_EnFamilia ) y 
Facebook
(http://www.facebook.com/aepediatria) 

En esta difusión también es fundamental el 
apoyo de las sociedades regionales y de 
especialidades movilizando a sus miembros y a 
través de sus redes sociales.
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6.- Actividades de la campaña

6.- BANNER INTERACTIVO en dos 
medios de referencia en la web 2.0 y 
para el perfil objetivo de esta 
campaña:

Enfemenino.com
Elmundo.es
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6.- Actividades de la campaña
Fuente: Nielsen NetView

EnFemenino.com: Entre 2,5 y 3 
millones de usuarios
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6.- Actividades de la campaña
Fuente: Nielsen NetView
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7.- Campaña 2012 ¿y después qué?

•Intensificar y amplificar el ruido durante al año 2012 con acciones de 
comunicación y relaciones públicas diseñadas bajo el paraguas de la Campaña 
No es lo Mismo: 

• Actividades directas a las autoridades sanitarias 
• Actividades para el colectivo de profesionales médicos
• Actividades para los ciudadanos
• Actividades en el mundo online

•Un programa de comunicación y RRPP para desarrollar junto con las 
sociedades de especialidades y las sociedades regionales.
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¡MUCHAS GRACIAS!


